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1. DATE GENERALE

Autoritatea contractanta si premisele concursului

Autoritatea contractanta (AC) a concursului este Administratia
Domeniului Public Sector 6, Municipiul Bucuresti, acesta urméand sa devina
beneficiarul proiectului contractat in urma prezentului concurs. ADP Sector 6 se
afla sub autoritatea Consiliului Local si functioneaza ca institutie publica de
interes local cu personalitate juridica.

Concursul raspunde unei preocupari generale a Primariei sectorului 6, de
a imbunatati si regenera spatiul public, contribuind astfel la ridicarea standardului
de viata al cetatenilor si la cresterea gradului de atractivitate a sectorului. Primul
pas Tn acest demers il reprezinta reproiectarea chioscurilor destinate vanzarii
florilor si ziarelor, doua elemente functionale si reprezentative ale spatiului urban
din sectorul 6.

Organizatorul concursului este Filiala Bucuresti a Ordinului Arhitectilor
din Romania (FT OARB) prin Anuala de Arhitectura Bucuresti si Tn parteneriat cu
Ordinul Arhitectilor din Roménia (OAR), organizatie profesionala care are ca
misiune cresterea calitatii produsului arhitectural-urbanistic si aprecierea acestui
serviciu fatd de societate ca act de cultura de interes public. in acest sens, OAR
promoveaza politici si practici profesionale care apreciaza patrimoniul construit Si
favorizeaza productia unei arhitecturi de valoare, domenii fundamentale pentru
calitatea vietii.

Problema adresata concurentilor nu este numai de ordin estetic, AC
cautand n reproiectarea chioscurilor de flori si ziare o solutie de ordin holisitic,
care sa ridice standardele de functionalitate ale celor doua tipuri de activitati
comerciale. Se urmareste in mod egal, asadar, atat indeplinirea tuturor criteriilor
si nevoilor pentru o buna functionare a spatiilor, cat si gasirea unei solutii de
reprezentare a acestor cerinte, care sa se preteze procesului de multiplicare (in
serii de cate 100 — in ce priveste chioscurile de flori, respectiv 50 de unitati
pentru prototipul chioscului de ziare) redand un caracter unitar zonei la nivel
urbanistic.

Scopul si obiectivele concursului

Scopul concursului este selectarea celei mai bune solutii de proiectare a
chioscului destinat vanzarii de flori si respectiv ziare. Procedura de atribuire se
face prin prezentul concurs de solutii, desfasurat intr-o singura faza, avand ca
finalitate atribuirea contractului de proiectare pentru acest obiectiv echipei
castigatoare de proiectanti.

Tema concursului se Tnscrie intr-un amplu proiect de revitalizare,
amenajare si modernizare a sectorului 6 si reprezinta un punct de plecare in
cautarea unei viziuni coerente si unitare a elementelor de mobilier urban.
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Concursul urmareste selectarea solutiilor care intrunesc in totalitate
cerintele temei si raspund intr-un mod adecvat criteriilor de evaluare aplicate de
comisia de jurizare.

Obiectivele pe care concursul de fata le propune se concentreaza pe
semnificatiile pozitive generate de proiectarea si construirea de chioscuri
destinate comertului stradal si urmaresc:

1. Cresterea calitatii spatiilor urbane prin inlocuirea vechilor chioscuri de
comert stradal cu solutii contemporane, care raspund evolutiei urbane
curente.

2. Facilitarea comertului stradal de flori si ziare prin solutii moderne,
primitoare si prietenoase atat cu clientii, cat si cu comerciantii.

3. Adecvarea estetica a chioscurilor proiectate prin realizarea unei legaturi
la nivel vizual, intre amplasamentele descrise in tema, destinatia
prototipului si semnificatia in sine a acestuia.

4. Eliminarea discrepantelor estetice in cadrul comertului stradal si
obtinerea unui aspect vizual unitar pe tot teritoriul sectorului.

5. Obtinerea unei solutii inteligente care sa raspunda concomitent nevoilor
celor 3 principali actori: Primaria sectorului 6, Comerciantii si Cetatenii.

6. Conturarea unei identitati locale;

7. Cresterea gradului de atractivitate a sectorului si cresterea standardului
de viata a locuitorilor sai.

2. ZONA DE INTERVENTIE - Sectorul 6, Bucuresti

Dezvoltat din centru catre vestul capitalei, de-a lungul arterei principale Bd. luliu
Maniu, sectorul 6 se limiteaza la sud de Prelungirea Ghencea, iar in nord este
marcat de Lacul Morii, Calea Giulesti, Calea Plevnei, raul Dambovita si calea
feratd Bucuresti-Rosiori. Aceasta zona de interventie cuprinde cartierele:
Crangasi, Drumul Taberei, Ghencea, Giulesti, Militari si Regie.

incepand cu 1989, dezvoltarea comertului stradal bucurestean trece printr-un
proces lipsit de coerentd, in cautare constanta de noi forme de a capta atentia
trecatorului. La granita legalitatii, aceasta cursa neobosita dupa profit, lasa in
urma alei si trotuare aglomerate de chioscuri improvizate, inestetice si
nefunctionale. Solutiile, de multe ori radicale, au constat in demolarea lor, facand
astfel loc liber urmatoarelor generatii de chioscuri.

Aceasta ciclicitate atat de frecventa in activitatea comertului de flori si ziare este
nucleul de interes al acestui concurs, care prin implicarea profesionistilor, cauta o
cale de moderniza spatiul public redandu-i in acelasi timp coerenta.

Cele doua tipuri de comert carora le este adresat acest concurs, trec printr-o
evolutie similara, de la vanzator ambulant, |a taraba de bazar pana la prezentul
chiosc improvizat. De-aici si frecventa cu care, in multe puncte de vanzare,
comertul de flori a Tnlocuit pe cel de ziare si viceversa. Intrepatrunderea se
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bazeaza de fapt pe o nevoie comuna de pozitionare strategica, in special in
locuri aglomerate, unde vizibilitatea in raport cu potentialul client sa fie maxima.
Pozitionarea acestor chioscuri in proximitatea semafoarelor, a intersectiilor, a
institutiilor sau a statiilor de transport in comun, a fost amplu dezbatuta de
Primaria sectorului 6 si, cu toate ca inca nu exista un regulament finalizat,
amplasarea unui astfel de chiosc trece in prezent prin procesul de avizare de
catre Arhitectul sef al Primariei.

Raspéandirea in numar foarte mare a serviciilor de acest tip la nivelul sectorului
se datoreaza si succesului lor economic. Conform unui studiu realizat de
Primaria sectorului 6, in ultimii 5 ani, afacerile cu flori si-au dublat cifra de afaceri,
ajungand in anul 2020, la un total estimat de 450 milioane de lei." Acest aspect
demonstreaza importanta serviciului in cadrul sectorului si semnaleaza tot mai
frecventa prezenta in viata publica a comertului stradal de flori. Spatiile destinate,
in momentul de fata, acestui specific comercial, sunt de regula chioscurile care
servesc atat depozitarii, asamblarii cat si vanzarii decoratiunilor florale.
Reglementarea felului in care acestea arata si functioneaza, a fost un deziderat
pentru multe administratii, si in continuare, reprezinta un demers important in
organizarea si modernizarea spatiului urban al sectorului.

in prezent, difuzarea presei pe teritoriul Bucurestiului si, implicit, al sectorului 6,
se realizeaza prin intermediul a numeroase puncte de vanzare private sau
apartinatoare firmelor de presa, reprezentate de chioscuri, tonete, tarabe si chiar
vanzatori volanti, cu un aspect comercial variat si independente din punct de
vedere estetic si functional.

Se incearca astfel incadrarea acestor puncte comerciale intr-un set unitar de
servicii destinate publicului, care sa respecte reglementarile locale de functionare
si sa participe direct Tn definirea unui peisaj urbanistic modern al Bucurestiului.
Caracterul comercial al acestor puncte se afla in legatura directa cu functiunile si
serviciile auxiliare, tindnd seama si de politicile de comercializare a produselor de
piata. Pana recent, aceste puncte de vanzare comercializau, in afara produselor
apartinatoare domeniului principal de activitate, si tutun, accesorii, bauturi
racoritoare, cartele telefonice, bilete si abonamente pentru transportul in comun,
produse cosmetice si de igiena personala, casete / CD-uri audio si video, jocuri si
jucarii, cadouri si suveniruri. Odata cu reglementarea functionarii transportului in
comun si a politicilor de piata, chioscurile in cauza se concentreaza acum doar
pe comercializarea de presa, carte si alte tiparituri, alaturi de jucarii de mici
dimensiuni.

In consecinta, tema de concurs urméareste imbunatatirea calitatii cadrului urban
actual, tindnd cont de necesitatile de desfasurare a activitatilor comerciale in
raport direct cu respectarea regulamentelor urbanistice locale si zonale. Astfel,
accesibilitatea si circulatiile Tn proximitatea si in jurul chioscurilor trebuie sa
deserveasca in egala masura buna functionare a acestor chioscuri, dar si sa
permita fluiditatea traficului auto si pietonal la o scara mai larga. Asigurarea

' S.F. 12 martie 2020, Anexa HCL 111/30072020
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vizibilitatii acestor puncte de servicii trebuie sa vizeze principalele caracteristici si
elemente specifice ale amplasamentului, precum si o fireasca integrare in
contextul fondului construit.

3. TEMA DE CONCURS

Autoritatea Contractanta a sesizat oportunitatea transformarii chioscurilor din
sectorul 6 intr-un factor de modernizare si imbunatatire a calitatii vietii urbane,
dorind obtinerea unei imagini unitare la nivelul comertului stradal si atingerea
unei functionalitati ridicate la standardele actuale. In consecinta, a hotarat
demararea unui concurs de solutii pentru selectionarea unui proiect valoros atat
din punct vedere al conceptului propus, al calitatii estetice cat si al rezolvarilor
practice propuse.

Participantii sunt invitati s& propuna céate o solutie completa de chiosc-prototip
pentru doua destinatii specifice:

o Comercializarea florilor

o Comercializarea ziarelor
Fiecare dintre cele doua solutii vor respecta, in parte, rigorile impuse de cele
patru amplasamente prezentate in Anexa 1.2., putand fi astfel integrate in oricare
dintre acestea.
Solutiile vor lua Tn calcul nu numai chioscul in sine, ci si proiectarea pieselor de
mobilier specifice fiecarei destinatii. In proiectarea celor doua solutii, participantii
se vor ghida atat dupa cerintele generale cét si dupa cele specifice, atribuite
cerintelor vanzarii de florii sau ziare.

Cerinte generale

Indiferent de destinatia chioscului sau de amplasamentul acestuia, proiectul
propus va indeplini urmatorul set de cerinte generale.

Privitor la chioscul propriu zis:

e Suprafata ocupata de chiosc nu va depasi 10 mp.

e Suprafata totala ocupata de chiosc si de celelalte elemente de expunere
nu va depasi 12mp.

 Inaltimea interioara a chioscului nu va depéasi 2.60 m.

e Solutia proiectata va avea in vedere respectarea cerintelor ergonomice,
atat pentru spatiul exterior, interior cat si pentru mobilierul de expunere
(flori/ziare) - Prin ergonomie se va intelege atéat relatia omului cu
elementul construit, cat si cu iluminatul acestuia.

e Solutia va lua in considerare o estetica contemporana, complementara
peisajului urban, reprezentat in cele 4 tipologii de insertie in sit (Anexa
1.2.).

o Destinatia specifica a chioscului va fi exprimata foarte clar prin solutii de
signaletica, ce vor facilita identificare de catre pieton a celor doua tipuri
de chioscuri.
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Pentru a anticipa vandalizarea sau furtul, solutia propusa trebuie sa
asigure, in timpul orelor de odihna, securitatea marfurilor din interior.
Avand in vedere gradul de multiplicare a solutiei, aceasta va trebui sa ia
in considerare folosirea eficienta a mijloacelor de productie, facilitatea
transportului precum si usurinta montajului.

Valoarea estimata de investitie pentru un chiosc destinat comercializarii
de flori sau de presa va fi de maximum 14.000 euro, incluzand mobilierul
propus.

amplasarea precisa a solutiei, se precizeaza ca:

Amplasamentele pot fi stabilite numai pe caile pietonale cu o latime de
minim 3 m, rezervand minim 1,5 m circulatiei pietonale.

Totodata, stabilirea acestora nu trebuie sa afecteze nici un spatiu verde
deja existent sau inchideri perimetrale ale unor situri catre trotuar (de tip
gard transparent / soclu /zid, etc.) si nu trebuie sa obtureze vizibilitatea
altor constructii/spatii.

Amplasamentele vor respecta o distanta de:

- minimum 100 de metri fata de institutii si 10 m fata de intrarile in garile
de metrou;

- minimum 20 m fat& de alte chioscuri cu obiect de activitate diferit si
minimum 100 m fata de chioscuri cu obiect de activitate similar;

- minimum 5 m fata de statiile mijloacelor de transport in comun
supraterane si minimum 10 m fata de trecerile de pietoni, si fara a obtura
vizibilitatea conducatorilor auto.

- in fata spatiilor comerciale, in cazul in care trotuarul aferent acestora
are latimea mai mare de 5 metri, se pot stabili amplasamente la o
distantad de minimum 3,5m masurata perpendicular pe fatada spatiului
comercial. in cazul in care trotuarul aferent spatiului comercial are latimea
mai mica de 5 metri, se pot stabili amplasamente numai cu acordul
notarial al proprietarului si al utilizatorului spatiului respectiv.

- se interzice stabilirea amplasamentelor destinate comercializarii de
categorii de produse similare celor comercializate in spatiile comerciale
aflate pe o raza de cel putin 50 metri.

Functional

Solutiile propuse vor respecta cerintele privind siguranta in exploatare a
utilizatorilor impotriva riscului de accidentare n timpul exploatarii normale a
spatiului interior, pentru toate categoriile de utilizatori inclusiv persoanele
varstnice sau cele cu dizabilitati si vor lua in considerare urmatoarele aspecte:

Interiorul chioscului, cu o inaltime de maxim 2.60 m, va servi depozitarii,
expunerii, comercializarii si impachetarii respectiv asamblarii marfii.
Alimentarea cu energie electrica se va realiza din reteaua edilitara.
Grupul sanitar va fi proiectat luadnd Tn calcul faptul ca acesta poate fi
inlocuit de unul deja existent in proximitate, prin specificul sitului. Nevoia
unui astfel de spatiu creste cu cat amplasamentul chioscului se afla intr-o
zona izolata sau cu un flux pietonal redus. Astfel, se recomanda ca
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rezolvarea acestei functiuni sa intruneasca un caracter modular, minimal
si discret.

Asigurarea confortului termic, pe toata durata anului, se va realiza printr-o
unitate de AC.

Instalatia electrica va cuprinde minim un tablou electric, un intrerupator,
doua prize standard, precum si iluminatul corespunzator destinatiei
spatiului.

Mobilierul propus pentru expunere va fi de doua tipuri - interior si exterior
— si se va caracteriza prin flexibilitate si modularitate.

in cazul in care se efectueaza lucrari in zona amplasamentului (la retele
tehnico-edilitare, reparatii la covorul asfaltic, etc.), chioscul poate fi mutat
temporar, in zona, pana la terminarea lucrarilor

Spalarea, intretinerea, reparatiile chioscului, precum si cheltuielile
ocazionale de amplasare a lui, vor fi exclusiv obligatiile comerciantului.

Structural

Solutiile propusa va folosi o structurd metalica, usoara si versatila si va
tine cont de posibilitatea ca, in cazul unor lucrari la retelele tehnico-
edilitare sau de reparatie la covorul asfaltic, structura sa permita o
relocare temporara.

Solutia propusa va lua in calcul un sistem de umbrire a zonei interioare
sau celei exterioare de expunere.

Solutia structurald va tine cont de gradul de multiplicare a acesteia, fiind
astfel recomandata o rezolvare versatila, aplicabila atat comertului de flori
cat si celui de ziare.

Estetic

Forma chioscurilor va reiesi din indeplinirea tuturor functiunilor necesare
si va fi definita printr-o estetica contemporana, adecvata spatiului urban al
Sectorului 6.

Se recomanda folosirea culorii principale agreate pentru finisarea
suprafetelor pline GRI ANTRACIT RAL 7031.

Echilibrul dintre plin si gol, in tratarea inchiderilor exterioare, va fi stabilit
de participanti, in conformitate cu functiunile.

Solutia proiectata va lua in considerare o suprafata exterioara de
expunere, unde va fi afisat numele societatii comerciale si emblema
,Sectorul 6”;

Datorita obligatiei comerciantului de a afisa pretul produselor, solutiile
propuse vor lua Tn calcul o metoda inteligenta si flexibila care sa faciliteze
acest aspect intr-un mod unitar.

Rezolvarea estetica a celor doua chioscuri va fi unitara, contemporana si
va comunica foarte clar specificul marfii comercializate.

Forma generala aplicata solutiei va lua in calcul cele doua scenarii
principale de functionare — in timpul si in afara orelor de program.

Cerinte specifice — CHIOSCUL DE FLORI
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3.21.  Functional - Interior

e Depozitarea florilor se va realiza atat in interiorul, cat si in exteriorul
chioscului. Asamblarea buchetelor de flori se va realiza in interior,
folosind mobilierul si ustensilele incluse in lista de recuzita. Totodata,
interiorul va permite desfasurarea unei activitati prelungite de vanzare si
asamblare, intre 8 si 14 ore/zi, pentru o persoana, maximum doua,
simultan.

e Depozitarea deseurilor rezultate in urma activitatii se va realiza in trei
recipiente, marcate corespunzator: Vegetal, Hartie/Carton si Plastic.
Colectarea acestora, se va realiza printr-un serviciu specializat, la un
interval saptamanal.

e Alimentarea cu apa, va lua in considerare o viitoare conectare cu reteaua
edilitara.

e Mobilierul din interior va permite expunerea si depozitarea florilor in
recipiente specifice (vaze/galeti), cu inaltimi cuprinse intre 300-500 mm,
amplasate la cote diferite. Propunerea mobilierul de expunere pentru
exterior va tine cont de solutia aplicata in prezent, descrisa in Fig 1.

¢ Mobilierul pentru asamblarea aranjamentelor florale va fi compus dintr-o
masa de lucru (600mm x 1200mm), un scaun (destinat unei sederi de
lunga durata) si un spatiu de depozitare (care va raspunde obiectelor
descrise in lista de recuzita)

3.2.2. Lista de recuzita pentru comercializarea aranjamentelor florale

e (Casa de marcat

e Foarfece 2-3 buc.

e Cuttere 2-3 buc.

e Capsatoare 2-3 buc.

e Cutii pentru aranjamente

e Bureti verzi pentru aranjamente

e Folii impachetare buchete (celofan/ziar/hartie)
¢ Role panglici de diferite culori (in jur de 10 buc.)
¢ Dispenser rola celofan

¢ Role de sarma subtire

¢ Role scotch

e Cosuri

e Dosar acte doveditoare - societate comerciala
e Trusa medicala

o Televizor

o Telefon mobil

e Laptop



Shen,

Rt

ORDINUL
ARHITECTILOR
DIN ROMANIA

BUCURESTI

1200 - 1600

. h-300/500
D - 240/260

500 - 800
300 - 400 |

1000 - 1200
700 - 900

1000 - 1200

700 - 900
500 - 800
300 - 400

1000 - 1200

Fig.1 Mobilier exterior expunere flori
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Cerinte specifice - CHIOSCUL DE ZIARE

3.3.1. Functional

Tipologia unui astfel de chiosc trebuie sa raspunda atat modului de
expunere, cat si sigurantei chioscului pe timpul nefunctionarii lui.
Amplasarea si orientarea chioscului conduc cétre definirea unei tipologii,
prin modul de extindere/deschidere al acestuia, iar o suprafatd mare
vitrata asigura o buna supraveghere a marfii expuse la exterior.

Expunerea este esentiala iar solutia propusa va tine cont de modalitatile
utilizate in prezent. Aceasta se realizeaza in principal la exterior (dar si in
interior) prin asezare, rezemare si agatare pe panouri securizate, in
rafturi, pe sine, in suporturi special concepute de pardoseala si de perete,
pe tejghea si pe grilaje suspendate.

Categoria de tiparituri cuprinde ziare, reviste, carti, integrame; iar
modalitatea lor de expunere va tine cont de tipul de publicatie, frecventa
aparitiei sale, redactie, tema publicatiei, dimensiune si publicul caruia se
adreseaza. Astfel publicatiile zilnice vor aparea intotdeauna expuse cat
mai vizibil, urmate de cele saptamanale si de celelalte tiparituri grupate in
functie de domeniul lor (carti de beletristica, de colorat, rebusuri si alte
jocuri similare, reviste culinare, casa si gradina, mondene, istorice, auto,
de moda, business, etc). Tinand cont de interesul anumitor segmente de
public pentru diferite produse, expunerea acestora va fi gandita astfel
incat sa faciliteze interactiunea client-produs. Din acest motiv, se poate
lua Tn calcul amplasarea jucariilor de mici dimensiuni, la nivelul cel mai de
jos (nivelul ochiului in cazul copiilor), a ziarelor la nivelul mediu si a
revistelor pe panourile laterale sau la nivelul de sus.

n cazul unui numar mare de publicatii, pentru a reusi expunerea tuturor,
aceasta se va face intr-un singur exemplar, urmand a fi inlocuit dupa
cumparare.Tirajul ziarelor zilnice cuprinde aproximativ 8-9 publicatii, iar
impreuna cu cele saptamanale, atinge pragul de 10-15 publicatii.
Numarul revistelor este estimat ca depasind numarul cotidianelor, iar in
stocarea acestora trebuie tinut cont de gabaritul crescut al revistelor cu
produse promotionale atasate.

Se solicitda amplasarea unui punct sau a unei solutii de aprovizionare a
marfii Tn lipsa vanzatorului. Datoritd necoordonarii programelor de lucru
dintre livratori si vanzatori, pachetele zilnice distribuite de redactii trebuie
lasate intr-un loc asigurat, pana la inceperea programului de vanzare.
Este vorba despre un spatiu securizat, cu dublu acces, din interior si din
exterior. Livrarea pachetelor are loc in zilele lucratoare alea saptamanii,
in jurul orelor 3:00-4:00am, iar programul de vanzare incepe in jurul
orelor 6:00-7:00am.

10
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e Mobilierul din interior va permite expunerea si depozitarea tipariturilor in
conditii optime, ferite de umezeala.
Propunerea mobilierul de expunere va tine cont de solutia aplicata in
prezent, descrisa in Studiile de caz.

e Mobilierul pentru desfasurarea activitatii la interior va fi compus dintr-un
blat de lucru (min. 400mm x 1000mm), un scaun (destinat unei sederi de
lunga durata) si un spatiu de depozitare (care va raspunde obiectelor
descrise in lista de recuzita)

3.3.2. Lista de recuzita

e Casa de marcat

e Cosuri

e Dosar acte doveditoare - societate comerciala
e Trusa medicala

e Televizor
e Telefon mobil
e Laptop

800-1000

=

800-1000

y

Fig. 2. — Mobilier exterior de expunere reviste si ziare

11
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4. CONDITII DE REDACTARE

4.1. Piese scrise

1. Propunere Financiara — piesa de concurs independenta, conform
Anexei 2.3.1.

Propunerea financiara va avea valorile exprimate in LEI si nu va depasi
plafonul maxim estimat pentru costurile de proiectare (conform Anexei 2.6
Estimare costuri). Propunerea financiara va face parte din baza de
negociere pentru incheierea contractului de servicii de proiectare cu
castigatorul concursului.

2. Deviz estimativ — tabel de inclus pe planse. Fiecare proiect va
cuprinde un deviz al necesarului de materiale, completat conform Anexei
2.3.2. Tabelul va fi inclus pe plansele de concurs.

Devizul va avea valorile exprimate in LEI si nu va depasi plafonul maxim
estimat pentru costurile de productie.

3. O descriere succinta a conceptului, unde se vor explica bazele celor
doua solutii propuse. Textele explicative, altele decat legendele si titlurile
imaginilor, nu vor depasi 1000 cuvinte si vor fi aranjate pe planse alaturi
de piesele desenate.

4.2. Piese desenate

Se vor preda 3 planse format A0 extins 900x1300mm, pe hartie alba, fara suport
rigid, paginate pe orizontald, avand indicate scara reprezentarilor, nordul si titlul
pieselor prezentate.

Elementele generale prezente pe fiecare plansa vor fi:

* in partea de sus stanga: titlul: KIOSK DESIGN S6

* in partea de sus dreapta: un simbol alfanumeric de identitate, compus din 2
litere urmate de 4 cifre, la alegerea concurentului

» vor fi numerotate in coltul din dreapta jos pe formatul: numar pagina/ total

pagini.
Plansele vor contine minimum urmatoarele piese:
Plansa 01

o Vederi perspective exterioare ale chioscului destinat vanzarii de flori,
evidentiind integrarea acestuia pe timp de zi si pe timp de noapte in
spatiul urban

- O perspectiva a chioscului de flori pe timp de zi;
- O perspectiva a chioscului de flori pe timp de noapte;

e Vederi perspective interioare evidentiind mobilarea;

- O perspectiva interioara a chioscului de flori pe timp de zi;

¢ Plan si doua sectiuni (transversala si longitudinald), scara 1:20 , cotate,
ale solutiei chioscului destinat comercializarii florilor, cu indicarea
materialelor reprezentate si evidentierea raportului cu scara umana;

e Schite, scheme, diagrame, detalii relevante pentru explicarea solutiei
propuse.
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Plansa 02

Vederi perspective exterioare ale chioscului destinat vanzarii de ziare,
evidentiind integrarea acestuia pe timp de zi si pe timp de noapte, in
spatiul urban

- O perspectiva a chioscului de ziare pe timp de zi;
- O perspectiva a chioscului de ziare pe timp de noapte;

e Vederi perspective interioare evidentiind mobilarea;

- O perspectiva interioara a chioscului de ziare pe timp de zi;
¢ Plan si doua sectiuni (transversala si longitudinala), scara 1:20, cotate,
ale solutiei chioscului destinat comercializarii ziarelor, cu indicarea
materialelor reprezentate si evidentierea raportului cu scara umana;

e Schite, scheme, diagrame, detalii relevante pentru explicarea solutiei

propuse.

Plansa 03
e Plan de situatie - Integrarea fiecarui din cele doua chioscuri, in doua
amplasamente diferite, din cele patru propuse prin tema, scara 1:100;
o Desfasurata exterioara a fatadelor celor doua chioscuri, scara 1:20, cu
evidentierea mobilierului exterior propus;
o Desfasurata interioara a peretilor celor doua chioscuri, scara 1:20, cu
evidentierea mobilierului interior propus;
e Schite, scheme, diagrame, detalii relevante pentru explicarea solutiei
propuse.

Nota:

Toate piesele desenate pot fi reprezentate prin orice mijloace grafice 2D si 3D.

5. CRITERII DE EVALUARE $I SELECTIE

In aprecierea solutiilor, pe fiecare criteriu se vor acorda punctaje intre 0 si un
maximum exprimat la fiecare criteriu. Punctajul maxim este 100 puncte,
ponderile criteriilor fiind explicitate detaliat dupa cum urmeaza:

A1. Criteriul Functionalitate si Ergonomie — maxim 40 puncte

Se va puncta rezolvarea urmatoarelor aspecte:

« Indeplinirea necesitatii de expunere, vanzare si depozitare - max 10p;

* Gradul de confort si de functionalitate raportat la utilizator - max 10p;

» Eficienta solutiilor de iluminare ale spatiului interior/exterior - max 5p;

* Accesibilitatea pietonala, velo si pentru persoane cu dizabilitati - max 5p;

+ Calitatea tehnica si fezabilitatea rezolvarilor de detaliu precum si a mobilierului
propus- max 5p;

» Gradul de multiplicare a solutiei, ludnd in considerare folosirea eficienta a
mijloacelor de productie, facilitatea transportului, precum si usurinta montajului-
max 5p.
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A2. Criteriul Estetic — maxim 20 puncte

Se vor puncta urmatoarele:

* Atractivitatea si creativitatea esteticii atribuite solutiei precum si a adecvarea
acesteia la cerintele functionale - max 4p;

+ Calitatea integrarii zonelor de afisaj - max 4p;

» Coerenta legaturii, la nivel vizual, intre cele doua tipuri de chioscuri - max 4p;

* Potentialul obtinerii unui aspect vizual unitar pe tot teritoriul sectorului - max 4p;

+ Calitatea estetica a materialelor, finisajelor, signaleticii si mobilierului propus -
max 4p.

A3. Criteriul Ecologic — maxim 20 puncte

Se vor puncta urmatoarele:

+ Capacitatea solutiei de a reduce efectele negative asupra mediului sau a
riscurilor datorate folosirii energiei electrice si a apei - max 4p;

* Impactul solutiei asupra calitatii aerului - max 4p;

« Eficienta energetica a materialelor folosite - max 4p;

» Solutia de depozitare si gestionare a deseurilor - max 4p;

* Materiile prime folosite precum si a proceselor de productie sugerate de solutie

- max 4p.

AA4. Criteriul Sustenabilitatii — maxim 10 puncte

Se vor puncta urmatoarele:

* Durata de utilizare a solutiei precum si a mobilierului propus - max 4 p;
* Gradul scazut de intretinere si mentenanta impuse de solutie - max 4 p;
 Capacitatea de adaptare in timp a solutiei - max 2p.

AS5. Criteriul Financiar — maxim 10 puncte

Se vor puncta urmatoarele aspecte:

» Cea mai buna oferta de proiectare din punct de vedere economic - 5 puncte.
» Cea mai buna oferta de productie din punct de vedere economic - 5 puncte.

Algoritm de calcul:
A=A1+A2+ A3+ A4 + A5 = 100 puncte (maxim)

Intocmit,
Bogdan lonita
Consilier Profesional
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